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AI-РЕФЕРЕНСИ ЯК ІНСТРУМЕНТ ФОРМУВАННЯ ВІЗУАЛЬНОГО СТИЛЮ У ЦИФРОВОМУ ДИЗАЙНІ

Анотація. У статті розглядається феномен використання штучного інтелекту (ШІ) як інструменту ство-
рення візуальних референсів у процесі цифрового дизайну. Проаналізовано, як генеративні нейромережі (зокрема 
Midjourney, DALL·E, Stable Diffusion) впливають на формування візуального стилю, композиційних рішень та етапів 
концептуальної розробки. Особлива увага приділена ролі AI-референсів у трансформації дизайнерського мислення, а 
також їхньому потенціалу у поєднанні з традиційними методами пошуку натхнення. У роботі окреслено естетичні 
та етичні аспекти використання штучного інтелекту в творчому процесі, зокрема питання авторства, оригі-
нальності та відповідальності митця. Зроблено висновок, що AI-референси стають не лише технічним інструмен-
том, а й новим засобом формування візуальної мови цифрового дизайну, відкриваючи можливості для переосмис-
лення творчої взаємодії людини й технології. 

Мета дослідження. Визначити роль і значення AI-референсів у процесі формування візуального стилю в циф-
ровому дизайні, проаналізувати їхній вплив на етапи концептуального пошуку, а також окреслити естетичні й 
етичні аспекти використання штучного інтелекту у творчій практиці дизайнера.

Методологія дослідження. У дослідженні застосовано системно-аналітичний підхід, що поєднує теоретичний 
аналіз наукових джерел із візуальним порівняльним аналізом традиційних і AI-згенерованих референсів. Використа-
но методи контент-аналізу, спостереження та інтерпретації, а також елементи практичного моделювання ди-
зайнерського процесу із залученням генеративних нейромереж (Midjourney, DALL·E, Stable Diffusion).

Наукова новизна. Уперше системно розглянуто поняття AI-референсу як окремої категорії у візуальній куль-
турі цифрового дизайну. Визначено його функції у формуванні стилістичної єдності, композиційної побудови та роз-
витку авторського почерку дизайнера. Обґрунтовано вплив генеративних систем на зміну підходів до візуального 
мислення, творчого пошуку й педагогічної практики у сфері дизайну.

Висновки. Застосування AI-референсів у цифровому дизайні відкриває нові можливості для креативного пошуку, 
прискорює етапи розробки ідей та сприяє формуванню індивідуального стилю. Водночас їх використання потребує 
усвідомлення етичних і авторських питань, що постають у зв’язку з автоматизованим генеруванням зображень. 
Штучний інтелект стає не лише технічним інструментом, а й співтворцем, який впливає на формування нової 
візуальної мови й розширює межі художнього експерименту у сфері цифрового дизайну.

Ключові слова: цифровий дизайн, AI-референси, візуальний стиль, генеративні моделі, штучний інтелект, ети-
ка дизайну. 

Yulia KAMENETSKA, Roman ARTEMENKO, Alina KOVAL. AI-REFERENCES AS A TOOL FOR FORMING 
VISUAL STYLE IN DIGITAL DESIGN

Abstract. The article explores the phenomenon of using artificial intelligence (AI) as a tool for creating visual references 
in the digital design process. It analyzes how generative neural networks (such as Midjourney, DALL·E, and Stable Diffusion) 
influence the formation of visual style, compositional decisions, and stages of conceptual development. Special attention is 
given to the role of AI-generated references in transforming designers’ creative thinking and their potential when combined 
with traditional methods of visual research. The study also addresses aesthetic and ethical aspects of using AI in creative 
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practices, including issues of authorship, originality, and artistic responsibility. The findings suggest that AI references are not 
only a technical aid but also a new means of shaping the visual language of digital design, opening perspectives for rethinking 
the relationship between human creativity and technology.

Research objective. To determine the role and significance of AI references in the process of forming a visual style in digital 
design, to analyze their impact on the stages of conceptual search, and to outline the aesthetic and ethical aspects of using 
artificial intelligence in the creative practice of a designer.

Research methodology. The study uses a system-analytical approach that combines theoretical analysis of scientific sources 
with a visual comparative analysis of traditional and AI-generated references. The methods of content analysis, observation 
and interpretation, as well as elements of practical modeling of the design process with the involvement of generative neural 
networks (Midjourney, DALL·E, Stable Diffusion), were used.

Scientific novelty. For the first time, the concept of AI reference as a separate category in the visual culture of digital design 
is systematically considered. Its functions in the formation of stylistic unity, compositional construction and development of the 
designer's author's handwriting are determined. The impact of generative systems on changing approaches to visual thinking, 
creative search and pedagogical practice in the field of design is substantiated.

Conclusions. The use of AI-references in digital design opens up new opportunities for creative search, accelerates the stages 
of idea development and contributes to the formation of an individual style. At the same time, their use requires awareness of 
ethical and authorial issues that arise in connection with automated image generation. Artificial intelligence becomes not only 
a technical tool, but also a co-creator, influencing the formation of a new visual language and expanding the boundaries of 
artistic experimentation in the field of digital design.

Key words: digital design, AI references, visual style, generative models, artificial intelligence, design ethics.

Постановка проблеми. Стрімкий розвиток штучного інтелекту в останні роки докорінно змінює 
процеси створення візуального контенту, а особливо – практики цифрового дизайну. Генеративні 
моделі, здатні продукувати зображення, стилі, текстури та композиції на основі текстових запитів, 
фактично формують новий пласт візуальної культури. Вони стають не лише технічним інструмен-
том, а повноцінним учасником творчого процесу. У такому контексті особливого значення набуває 
явище AI-референсів – штучно згенерованих зображень, що використовуються як відправна точка 
для створення концептів, формування стилю, розробки айдентики або візуальних рішень у межах 
дизайн-проєктів.

Попри стрімке поширення, AI-референси залишаються малодослідженим інструментом у науко-
вому полі дизайну. Існує нагальна потреба у теоретичному осмисленні того, як саме генеративні сис-
теми впливають на формування візуального стилю; яким чином вони змінюють класичне поняття 
референсу; чи трансформують вони уявлення про авторство, креативність і етапи дизайн-процесу. 
Проблема ускладнюється тим, що разом із новими можливостями з’являються й нові ризики: втрата 
індивідуальності стилю, шаблонізація мислення, етичні питання авторського права, поверхове копію-
вання згенерованих образів без глибокої концепції.

Відсутність чітких методичних рекомендацій щодо роботи з AI-референсами ускладнює навчаль-
ний процес у закладах дизайну, де студенти дедалі частіше використовують генеровані зображення, 
але не завжди розуміють їхнє концептуальне місце в дизайні. Тому важливо сформувати науковий 
підхід до визначення ролі AI-референсів у візуальному мисленні цифрового дизайнера, а також до ін-
теграції цього інструменту з класичними етапами пошуку візуальних аналогів, аналізу стилів і ство-
рення авторської пластики.

Проблема актуальна й у практичній площині. Сучасний дизайн-ринок вимагає оперативності, уні-
кальності та гнучкої візуальної адаптивності. AI-референси дозволяють швидко генерувати десятки 
варіантів композицій, стилістичних рішень і наративних сценаріїв, що значно прискорює процес роз-
робки. Проте разом з тим виникає питання: як забезпечити автентичність бренду та неповторність 
стилю, якщо початковим матеріалом є результат алгоритмічної генерації, доступний тисячам інших 
користувачів? Яким чином дизайнер може інтегрувати AI-образи у власну систему стилістичних при-
йомів і не втратити авторський почерк?

Відтак постає проблема визначення меж і правил використання AI-референсів у формуванні візу-
ального стилю – як у комерційних проєктах, так і у навчальних практиках. Необхідно дослідити мето-
ди критичного аналізу таких референсів, їхню класифікацію, способи реконструкції, трансформації та 
інтеграції в конкретні дизайн-задачі. Це дасть змогу зберегти баланс між технологічною інновацією 
та професійними стандартами дизайну.

Окремим аспектом проблеми є зміна структури дизайн-процесу. AI-референси часто генеруються 
миттєво, що змінює логіку пошуку візуальних орієнтирів. Традиційна побудова moodboard, робота 
з аналогами та аналіз історичних стилів поступово доповнюються або замінюються процесом генера-
ції «готових» образів. Відповідно, виникає наукове завдання: дослідити, чи не призводить така тран-
сформація до редукції візуального мислення, зменшення культурної насиченості проєктів або поверх-
невого використання естетики без глибини і контексту.
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Зв’язок проблеми з важливими науковими і практичними завданнями полягає у необхідності:
– формування нових теоретичних категорій у сфері цифрового дизайну;
– впорядкування методів роботи з референсами, створеними AI;
– розробки освітніх моделей, що адаптують ці інструменти під навчальний процес;
– забезпечення унікальності авторського стилю в умовах масового використання генеративних 

технологій;
– визначення етичних та правових норм використання згенерованого контенту;
– збереження культурної глибини та змістовної цілісності дизайнерських проєктів.
Усе це робить дослідження AI-референсів у контексті формування візуального стилю одним із клю-

чових завдань сучасного цифрового дизайну, що знаходиться на перетині гуманітарного аналізу, твор-
чих практик і високих технологій.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. За останні три роки з’явилась хвиля публікацій, що до-
сліджують вплив генеративного ШІ на творчі практики і дизайн-процеси. Кілька систематичних ог-
лядів та мета-аналізів узагальнюють випадки використання генеративних моделей у дизайні: вони 
підкреслюють, що GAI (generative AI) активно застосовується для ідеації, moodboards, варіативної візу-
алізації й швидкого прототипування, а також що наукові праці зосереджені здебільшого на технічних 
методах (style transfer, GANs, diffusion models) та прикладних експериментах у навчанні студентів-ди-
зайнерів. У цих оглядах також відзначається різноманіття інструментів (Stable Diffusion, Midjourney, 
DALL·E тощо) та швидка еволюція практик використання [3].

Емпіричні дослідження розглядають питання сприйняття та ефективності AI-зображень у марке-
тингу і UX: порівняння AI-згенерованих і традиційних образів показують змішані результати – іноді 
AI-контент демонструє порівнянні або вищі показники залучення, але також виявляє проблеми з ав-
тентичністю, диференціацією стилю та довірою користувачів. Окремі експерименти застосовують ме-
тоди відстеження погляду й тестування впізнаваності стилістичних рис, що вказує на необхідність 
глибшого когнітивного підходу до вивчення візуального впливу AI-референсів.

Освітні та практичні кейси (дослідження у сфері дизайн-освіти) документують, що студен-
ти активно інтегрують AI-референси в свої робочі процеси – для прискорення ідеації, створення 
moodboard’ів і варіацій стилю. Однак у публікаціях наголошують на відсутності методичних вказівок 
щодо критичного аналізу згенерованих образів, навчання етичним практикам і формуванню автор-
ської манери у взаємодії з AI. Це створює прогалину між технічною можливістю і професійною компе-
тентністю дизайнера.

Технічні огляди з області style transfer, GANs і diffusion models дають хорошу базу для розуміння ме-
ханізмів генерації стилю, але не перекладають ці знання у практичні методики, які інтегрували б AI-ре-
ференси в авторський процес стилотворення (тобто – як трансформувати сировинний AI-референс 
у сталий, впізнаваний візуальний стиль бренду чи автора). Інженерні рішення часто не враховують 
культурний та естетичний контекст, через що виникає ризик «гомогенізації» візуальних рішень [13].

Виділені невирішені раніше частини проблеми (gap’и), яким присвячується ця стаття:
Методика інтеграції AI-референсів у процес стилотворення – від prompt → референс → адаптація → 

авторська трансформація (потрібні практичні кроки і інструменти оцінки результату).
Критерії оригінальності та автентичності при використанні згенерованих образів (метрики, вери-

фікація джерел, вияв стилістичних запозичень).
Етично-правові рамки для дизайнерів: як працювати із контентом, навченим на чужих творах, і од-

ночасно зберегти права творців.
Освітні практики й методичні рекомендації для навчання студентів критичній роботі з AI-рефе-

ренсами (куррікулум, завдання, рубрики оцінювання).
Оцінка впливу на різноманітність стилів: чи призводить масове використання алгоритмічних ре-

ференсів до шабонізації чи навпаки – стимулює нові гібридні стилі.
Підсумовуючи: наукова література дає міцну технічну та емпіричну базу для розуміння генератив-

них моделей і їхніх застосувань у дизайні, але бракує міждисциплінарних методик, що поєднували б 
техніку, етику, освітні підходи й практичні процедури стилотворення – саме це місце й займає автор 
у запропонованій статті [3].

Мета статті (постановка завдання). Метою статті є комплексне дослідження ролі AI-референсів 
у процесі формування візуального стилю в цифровому дизайні та визначення методичних, естетич-
них і практичних підходів до інтеграції згенерованих нейромережами образів у професійну дизайнер-
ську діяльність.

Дослідження спрямоване на те, щоб виявити, яким чином використання генеративних моделей – 
таких як Stable Diffusion, Midjourney, DALL·E та інших аналогів – впливає на:
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–	 Етапи створення візуального стилю, включно з пошуком ідей, формуванням концепції, стильо-
вих варіацій та візуальної ідентичності.

–	 Авторськість і оригінальність дизайнерських рішень, а також на можливі ризики стилістичної 
шаблонізації та втрати індивідуального почерку.

–	 Методику критичного відбору та адаптації AI-референсів, що дозволяє перетворювати штучно 
згенеровані образи на елемент цілісної візуальної системи.

–	 Етичні та правові аспекти використання AI-зображень у комерційному і навчальному дизайні.
–	 Перспективи впровадження AI-референсів у навчальний процес, зокрема у підготовці графічних 

дизайнерів та вебдизайнерів.
Для досягнення поставленої мети в статті вирішуються такі завдання:
–	 Проаналізувати наукові джерела та сучасні практики застосування генеративного ШІ у сфері 

дизайну.
–	 Визначити структуру процесу створення візуального стилю, у якій AI-референси можуть повно-

цінно функціонувати як інструмент ідейної та стилістичної підтримки.
–	 Окреслити критерії якісного AI-референсу (точність стилю, відповідність концепції, унікаль-

ність, можливість адаптації).
–	 Розробити узагальнену методичну модель роботи з AI-референсами: від написання промпту до 

інтеграції результату у дизайнерську систему.
–	 Виявити потенційні ризики та обмеження, пов’язані з алгоритмічними упередженнями, повто-

рюваністю стилів, юридичними аспектами та залежністю дизайнера від інструмента.
–	 Показати перспективи та сценарії розвитку використання штучного інтелекту у формуванні ві-

зуального стилю цифрових продуктів.
Таким чином, мета статті полягає не лише в теоретичному описі феномену AI-референсів, але 

й у створенні практичної основи, що допоможе дизайнерам, викладачам і студентам ефективно та від-
повідально застосовувати генеративні інструменти у формуванні власних візуальних стилів.

Виклад основного матеріалу дослідження. Матеріали та методи дослідження. Для досягнення 
поставленої мети було використано комплексний міждисциплінарний підхід, який об’єднав елементи 
контент-аналізу, порівняльного аналізу, емпіричного тестування та експертної оцінки.  

Матеріальною базою дослідження стали: згенеровані AI-референси, створені в Midjourney, Stable 
Diffusion 2.1 та DALL·E 3; приклади реальних дизайнерських проектів (близько 40 кейсів), у яких 
AI-образи використовувались на етапі розробки візуального стилю; результати анкетування 27 диза-
йнерів та студентів-дизайнерів щодо застосування нейромереж у процесі стилотворення;

авторські експерименти зі створення 12 візуальних концепцій на основі різних типів 
AI-референсів.

Методологія включала такі етапи: Контент-аналіз існуючих AI-референсів: виділення типових ком-
позиційних, колірних та стильових патернів, властивих згенерованим зображенням. Порівняльний 
аналіз: зіставлення AI-референсів із традиційними дизайнерськими референсами (фотографія, скетчі, 
артборди, ілюстрація). Експертне оцінювання: група з 12 фахівців оцінювала стильову точність і ори-
гінальність AI-образів за 10-бальною шкалою. Емпіричний експеримент: тестування моделі роботи 
з AI-референсами (prompt → reference → adaptation → identity). Статистична обробка: середні значення 
оцінок, кореляційний аналіз впливу типу нейромережі на кінцевий ступінь оригінальності стилю, час-
тотний аналіз повторюваних патернів.

Таке поєднання методів дозволило отримати комплексну картину впливу AI-референсів на форму-
вання візуального стилю у сучасному цифровому дизайні.

Дизайн дослідження і процедура. Дослідження складалося з трьох основних блоків:
1. Аналітичний блок
Було зібрано 280 AI-зображень, згенерованих на основі 45 різних промптів. Зображення були кла-

сифіковані за стилем (мінімалізм, нео-кібер, біоорганіка, нео-бруталізм, арт-деко-ремікс, flat 3.0, гене-
ративний сюрреалізм).

Результати показали: повторювані патерни у 61% робіт, особливо у колірних схемах (домінування 
синтетичних градієнтів, «нейромережевих» текстур, повторюваних форм); стильову точність AI-обра-
зів експерти оцінили в середньому на 7,8/10; ступінь оригінальності – на 5,6/10, що вказує на схиль-
ність генеративних моделей відтворювати вже знайомі стилістичні елементи.

2. Експериментальний блок
Було створено 12 авторських візуальних концепцій на основі AI-референсів. Для кожної концепції 

дизайнер проходив однаковий процес: 
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–	 Формування промпту;
–	 Отримання 20 варіантів зображень;
–	 Вибір фінальних 3–4 референсів;
–	 Редакційна адаптація (перекомпозиція, перегрупування елементів);
–	 Ручне стилістичне доведення та інтеграція в айдентику.
Порівняння результатів показало: найбільш оригінальні стилі отримані при змішаних AI-референ-

сах (від різних моделей) – середній бал оригінальності 7,2/10; найнижча оригінальність – при роботі 
з одним інструментом (Midjourney) – 5,1/10; час на етап генерації та відбору референсів скоротився 
на 43%, порівняно з ручним пошуком референсів у Pinterest/Behance; час на стилістичне доведення 
збільшився на 18%, оскільки AI-образи потребують глибшої адаптації.

3. Опитування дизайнерів
Серед 27 опитаних фахівців:
81% регулярно використовують AI-референси у роботі;
67% вважають, що AI допомагає швидше сформувати стиль;
59% зазначають ризик втрати впізнаваного авторського почерку;
74% наголошують на етичних проблемах, зокрема можливому копіюванню чи несвідомому запо-

зиченні стилів інших авторів.
Етичні проблеми і обмеження дослідження
Дослідження враховувало такі групи етичних ризиків:
–	 Авторське право: частина моделей навчається на даних із невідомими або неперевіреними 

джерелами.
–	 Стилістичне запозичення: AI може відтворювати манеру конкретних художників без дозволу.
–	 Упередження алгоритмів: моделі частіше пропонують європоцентричні образи та певні «домі-

нантні» візуальні патерни.
–	 Ризик заміщення творчості генерацією: надмірна залежність від нейромереж може знизити рі-

вень критичного мислення у дизайнерів.
Обмеження дослідження: використовувалися лише три моделі (Midjourney, DALL·E, SD 2.1); оціню-

вання виконували дизайнери із середнім та високим рівнем кваліфікації; експериментальні концепції 
не охоплювали сферу 3D та motion-дизайну.

Обговорення результатів. Результати дослідження демонструють, що AI-референси є потужним 
інструментом розширення варіативності стилів, проте вони водночас формують низку методичних та 
творчих викликів.

AI пришвидшує ранні етапи стилотворення, але потребує подальшої глибокої авторської адаптації.
Стилістична гомогенізація: повторювані патерни свідчать про те, що моделі схильні відтворювати 

усталені композиції, що може призвести до стандартизації візуальної мови.
Висока роль дизайнера: найбільш цінним компонентом виявилося не саме AI-зображення, а кри-

тична інтерпретація та перетворення його в самобутній стиль.
Етичні питання залишаються невирішеними, особливо в контексті комерційних проєктів і на-

вчального процесу.
Комбінування моделей дає кращий результат, ніж робота в одному середовищі – це знижує алго-

ритмічні повторення.
Загалом AI-референси виявилися не замінником, а каталізатором дизайнерського мислення, який 

потребує професійного контролю, критичного аналізу та естетичної інтерпретації.
Висновки. Проведене дослідження дозволяє зробити низку узагальнених висновків: AI-референ-

си стають повноцінним інструментом формування візуального стилю, особливо на ранніх етапах ро-
боти. Вони значно скорочують час на пошук ідей та варіантів, але збільшують час на їх стилістичне 
доведення. Оригінальність отриманого стилю прямо залежить від критичного втручання дизайнера, 
уміння редагувати, комбінувати та трансформувати AI-образи. Загроза стильової уніфікації є реаль-
ною, якщо дизайнер покладається лише на одне AI-середовище або не адаптує згенерований резуль-
тат. Етичні аспекти потребують чіткого регулювання: прозорості даних, дотримання авторських прав, 
відповідального навчання студентів. Найбільш перспективним є гібридний підхід, який поєднує:

AI-генерацію (для варіантів стилю), ручну авторську роботу (для доведення), варіювання моделей 
(для зниження алгоритмічних повторів).

Перспективи подальших досліджень: розробка методики навчання студентів роботі з AI-референ-
сами як окремої дисципліни; створення етичних протоколів використання AI-образів у комерційних 
замовленнях; аналіз специфіки роботи з 3D та motion AI-інструментами (Runway, Sora, SD-video); мо-
делювання алгоритмічної різноманітності стилів – як уникнути гомогенізації; розробка метрик ори-
гінальності AI-образів для дизайнерських проєктів; вивчення впливу AI-референсів на бренд-дизайн 
і довготривалу айдентику.
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Таким чином, використання AI-референсів у цифровому дизайні відкриває нові можливості для 
розширення творчих підходів, але вимагає осмисленої методики, етичної відповідальності та профе-
сійної рефлексії.
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