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ІНФОРМАЦІЙНА ВІЙНА РОСІЇ ПРОТИ УКРАЇНИ: 
ЕВОЛЮЦІЯ ОСНОВНИХ ЗАСОБІВ, МЕТОДІВ  

ТА ДИНАМІКА НАРАТИВІВ

У статті розглянуто особливості інформаційної війни росії проти України, починаючи з 2000-х років 
до нині, в контексті використання країною-агресором основних засобів, методів інформаційного впливу 
та динаміки ключових російських наративів. Показано, що інформаційна війна з РФ має декілька вимірів: 
інформаційний простір власне України, внутрішній інформаційний простір РФ та світовий інформаційний 
простір, в межах яких Кремль здійснює свій маніпулятивний інформаційний вплив, тісно поєднуючи дезін-
формацію з пропагандою. Проаналізовано еволюцію застосування російською інформаційною машиною ме-
тодів та засобів маніпулятивного впливу у вказаних інформаційних просторах, посилаючись на результати 
сучасних наукових і прикладних досліджень в цій царині. З’ясовано, що до початку повномасштабної війни в 
Україні головними засоби російського пропагандистського впливу були Інтернет-ресурси, візуальні й звукові 
носії інформації, новинні портали, кіберхакерські атаки на інформаційні системи та інформаційні холдин-
ги. На основі аналізу результатів вітчизняних досліджень щодо особливостей ведення інформаційної війни 
росії проти України в соціальних мережах, доведено, що з початком і впродовж війни в Україні, ключову 
роль в інформаційному протиборстві Росії проти України стали відігравати платформи соціальних ме-
реж та месенджери, блоги, дезінформаційні мережі та технології штучного інтелекту. Також розглянуто 
основні зміни структури спеціальних заходів в інформаційній сфері Кремля під час повномасштабної війни 
в Україні. Щодо методів інформаційного впливу, то їх використання є традиційним впродовж досліджу-
ваного періоду і більш «вишуканішим» з плином часу: психологічний тиск, залякування, пропаганда та ін. 

На основі аналізу ключових російських наративів зроблено висновки, що до початку повномасштабної 
війни в Україні основною ціллю російського пропагандистського впливу було сформувати ґрунт для виправ-
дання військового вторгнення росії в Україну, а під час війни основними цілями стали дестабілізація та 
дезорієнтація населення всередині українського суспільства. Щодо інформаційного простору країн Європи 
та США, то головними напрямами дезінформування є питання збройного вторгнення росії в Україну, під-
риву міжнародного авторитету до України, критика та викривлення образу і дій української влади та 
українських військових. Також окреслено основні напрями змін в системі російського пропагандистського 
впливу в країнах Європи та США, зумовлені зміною політики США щодо України та росії.

На основі порівняльного аналізу ключових російських наративів, починаючи з 2000-х до нині, виявлено за-
лежність змісту російських наративів від інтересів і цілей держави-агресора в інформаційних просторах 
України, європейських країн та США. Показано, як ключові наративи російської дезінформації адаптують-
ся до актуальних подій та є дієвими у впливі на свідомість частини населення. Тому необхідним є постійний 
моніторинг діяльності пропагандистської російської машини з метою ефективної протидії її впливу.

Ключові слова: інформація, інформаційна війна, інформаційне протистояння, дезінформація, 
пропаганда, методи, засоби, наративи, фейки, меми. 

Halyna Petryshyn. RUSSIAN INFORMATION WAR AGAINST UKRAINE: 
EVOLUTION OF KEY TOOLS, METHODS, AND NARRATIVE DYNAMICS

The article examines the evolution of the main means, methods and narrative dynamics in Russian information 
war against Ukraine, starting from the 2000s to the present in the context of the aggressor’s use of the key means and 
methods of information influence and the dynamics of key Russian narratives. It is shown that the information war 
with the Russian Federation has several dimensions: the information expanse of Ukraine, the internal information 
expanse of the Russian Federation, and the global information influence, within which the Kremlin exercises its 
manipulative information campaign, closely combining misinformation with propaganda. Based on the results of 
scientific and applied research in the field, the article analyses the evolution in the methods and means of information 
manipulation impact on Ukrainian society and the international community. The research demonstrates that before 
the start of the full-scale war in Ukraine, the main means of Russian propaganda influence were Internet resources, 
visual and audio media, news portals, cyber-hacker attacks on information systems and information holdings. Based 
on the analysis of the results of domestic investigation on the features of Russian information war against Ukraine 
in social networks, it is proven that social network platforms and messengers, blogs, misinformation networks 
and artificial intelligence technologies has been playing a key role in Russia’s information confrontation against 
Ukraine since the beginning and throughout the war. The article also considers the main changes in the structure of 
special measures in the Kremlin’s information campaign during the full-scale war in Ukraine. As for the methods of 
information influence, their use is traditional during the period under study and has become more “sophisticated” 
over time, including psychological pressure, intimidation, propaganda, etc.
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Based on the analysis of key Russian narratives, it was concluded that before the start of the full-scale war in 
Ukraine, the main goal of Russian propaganda was to justify Russia’s military invasion in Ukraine, while during the 
war, the main goals are destabilization and disorientation within Ukrainian society.

As for the European and US information expanse, the main areas of misinformation include the Russian armed 
invasion in Ukraine, undermining the Ukrainian international image, criticism and distortion of the image and 
actions of the Ukrainian authorities and the Ukrainian military. The article also outlines the main changes in the 
system of Russian propaganda influence on European countries and the USA, caused by the change in US policy 
towards Ukraine and Russia.

Based on a comparative analysis of key Russian narratives from the 2000s to the present, the research 
demonstrates how the content of Russian narratives depends on the interests and goals of the aggressor state in 
the information expanses of Ukraine, European countries, and the USA. It is shown how key narratives of Russian 
misinformation adapt to the current events and effectively influence the consciousness of certain people. Therefore, 
it is necessary to monitor Russian propaganda closely to counteract its influence effectively.

Key words: information, information war, information confrontation, disinformation, propaganda, methods, 
means, narratives, fakes, memes.

Вступ. Сьогодні в інформаційно-комуні-
каційному просторі існує величезна кількість 
засобів, які дозволяють отримувати ті чи інші 
повідомлення. 

Питання полягають в тому, яку інформа-
цію за якістю ми отримуємо, чи є вибір цієї 
інформації свідомим і хто сприяє нашій упев-
неності в тому, що цей вибір ми зробили самі. 
Тому так важливо розуміти механізми впливу 
інформації на сприйняття людиною подій, 
явищ або процесів суспільного життя та мету, 
яку переслідує розповсюджувач інформації. 
Особливо це розуміння нам потрібне в умо-
вах війни, оскільки «… стрижневою кон-
струкцією будь-якої війни» є інформаційна 
війна [27].

Останніми десятиліттями стрімкий розви-
ток інформаційних технологій, що впливають 
на свідомість і почуття людей, недостатній 
рівень розвитку методів забезпечення захисту 
національних інформаційних просторів та 
свідомості населення виводить інформа-
ційне протиборство на якісно новий рівень і 
робить його одним із найефективніших засо-
бів досягнення зовнішньополітичних та вну-
трішньополітичних цілей. Будь-яке інформа-
ційне протиборство під час війни спрямоване, 
насамперед, на дестабілізацію ситуації всере-
дині країни-супротивника завдяки внесенню 
у суспільну та індивідуальну свідомість насе-
лення шкідливих ідей, формування вигідної 
для країни-агресора реальності та дискреди-
тацію іміджу держави на міжнародній арені 
через посилення пропагандистського впливу 
на політиків та уряди країн світу. Тому тема 
обраного нами дослідження є надзвичайно 
актуальною, особливо в умовах російської 
збройної агресії проти України. 

Мета і завдання дослідження. Метою 
статті є розкрити особливості використання 
системою російської пропаганди і дезінфор-
мації основних засобів і методів інформацій-
ного впливу на свідомість населення Укра-
їни та зарубіжну аудиторію в інформаційній 

війні проти України впродовж 2000-х років і 
до нині; проаналізувати змістовний та сутніс-
ний аспекти російських наративів відповідно 
до подій та соціально-політичної, соціально-
економічної ситуації, які мали місце в україн-
ському суспільстві та поза межами України в 
означений період.

Основні завдання статті: окреслити осно-
вні засоби і методи, які використовує росія в 
інформаційній війні проти України; розкрити 
зростання рівня агресивності російської про-
паганди та дезінформації у зв’язку з необ-
хідністю інтерпретації ситуацій відповідно 
до основних цілей інформаційної війни кра-
їни-агресора; здійснити порівняльний ана-
ліз найбільш використовуваних російською 
пропагандою та дезінформацією наративів 
та показати їх призначення в інформаційній 
війні проти України в динаміці подій.

Методи дослідження. Методологічною 
основою дослідження є системний підхід та 
метод порівняльного аналізу, які дозволили 
розкрити зміну засобів, методів та нарати-
вів російської пропаганди та дезінформації 
у зв’язці з основними ціляли інформаційної 
війни проти України. 

Аналіз досліджень і публікацій. На сьо-
годні у вітчизняній науці дослідженням різ-
них аспектів інформаційної війни та засто-
сування спеціальних інформаційних засобів і 
технологій на формування свідомості людини 
загалом і в умовах ведення війни зокрема, 
займаються вчені, котрі представляють різні 
напрями соціально-гуманітарного знання. 
Так, питання ідеологічної складової росій-
ської інформаційної війни є предметом ана-
лізу В. Виздрика [2]. Проблему розширення 
лексичного складу «мови ворожнечі» під 
час російсько-української війни досліджує 
В. Гнатюк [4]. Основні аспекти та інстру-
менти різних форм війни в контексті росій-
сько-українського протистояння є предметом 
дослідження О. Гордійчука [5]. Особливості 
маніпулятивної й просвітницької російської 
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пропаганди в сучасних умовах повномасш-
табної війни в Україні та аналіз риторики 
російської пропаганди досліджують вітчиз-
няні вчені В. Лизанчук і М. Павлюх [14, 19]. 
Інтернет-ресурси як чинник інформаційної 
війни проти України та моделі ведення інфор-
маційної війни в соціальних мережах є пред-
метом аналізу Ю. Данько, Н. Семен, Д. Прі-
макової та М. Комової [6, 25, 21]. Сучасна 
інформаційна війна в глобальному масштабі з 
позиції її правової регламентації є предметом 
аналізу І. Жаровської та Н. Ортинської [8]. 
Особливої уваги заслуговують дослідження 
теоретичних, методологічних та практич-
них аспектів інформаційної війни РФ проти 
України А. Худолій, аналіз динаміки нара-
тивів в умовах російської гібридної агресії 
Г. Яворської, дослідження наративів росій-
сько-української інформаційної війни здій-
снене А. М. Романишин, С. В. Черевичним та 
О. П. Остапчук; дослідження впливу росій-
ської дезінформації через рекламу у Facebook, 
здійснене Центром стратегічних комунікацій 
та інформаційної безпеки й Центром демо-
кратії та верховенства права в березні-листо-
паді 2023 року;дослідження NewsGuard щодо 
діяльності найбільших чат-ботів, які повто-
рюють інформацію поширювану російською 
мережею Pravda; дослідження VoxCheck, які 
презентують базу російської пропаганди в 
європейських країнах [30, 32, 27, 10, 23, 29].

Результати дослідження. Сучасна інфор-
маційна війна – це війна за свідомість людей 
та їхнє мислення, основою якої є «зіткнення 
смислів і примноження невизначеності». 
Вітчизняна дослідниця Є. Кузіна стверджує, 
що «…дезорієнтація людини, кардинальна 
зміна її оцінок та вподобань, переформа-
тування світогляду з корисливою метою» є 
одними з головних напрямів діяльності, що є 
корисними для організатора інформаційного 
впливу [13]. 

Інформаційна війна росії проти України 
розпочалася ще задовго до відкритого вій-
ськового конфлікту. З моменту проголошення 
незалежності України, російські канали 
супутникового мовлення та російські ЗМІ 
транслювали передачі, насичені ідеологією 
«русского мира», що була спрямована на мані-
пулювання мовними і релігійними питанням, 
нагнітання міжетнічної ненависті, перепису-
вання української історії та дезінформацією 
про події в Україні, вибудувані на окремих 
прикладах з негативними наслідками, які 
позиціонують як загальнонаціональну тен-
денцію. Наприклад, конфліктні ситуації, що 
виникають з питань мови та культури націо-
нальних меншин, означуються російськими 

медіа як переслідування або відмова владою 
у праві на власну культуру та мову національ-
ним меншинам в Україні. Зокрема, зусиллями 
російської пропаганди штучно створюва-
лася проблема дискримінації російськомов-
ного населення в Україні, що знайшло відо-
браження, наприклад, у меседжі: «В Україні 
правлять фашисти та націоналісти, які при-
гнічують російськомовне населення». Для 
поширення дезінформації та пропаганди на 
початку 2000-х років Росія активно викорис-
товує Інтернет-ресурси, візуальні й звукові 
носії, промови, пресу та ін. 

Інтенсивність спеціальних інформацій-
них операцій РФ проти України особливо 
почала зростати з 2005 року, коли у РФ було 
створено державний інформаційний холдинг 
«Russia Today». Меседжі, що поширювалися 
цим ресурсом, дискредитували не лише укра-
їнську державу, а й увесь демократичний світ, 
розпалювали ворожнечу до країн Заходу та 
міжнародних організацій. Наприклад, поши-
реними були наступні меседжі: «Захід прагне 
зруйнувати Росію зсередини, нав’язуючи 
чужі цінності».

У 2010-х роках меседжі, що поширюва-
лися цим ресурсом, почали активно просувати 
російсько-українську кризу як боротьбу Росії 
та Західного світу на кшталт: «Захід експлуа-
тує Україну та є деструктивним для світового 
порядку». 100 брехливих російських нарати-
вів про російсько-українську війну [27].

У цей же період активно поширюється 
наратив про непереможну могутність і велич 
російської армії у Другій світовій війні, 
паразитуючи в такий спосіб на перемозі над 
нацизмом і виключаючи внесок інших країн 
і народів: «Війна була виграна насамперед 
за рахунок ресурсів російської федерації». 
Цей наратив активно поширювався через 
ЗМІ, фільми, офіційні повідомлення про 
події. Присвоєння росією Дня Перемоги над 
фашизмом, готувало ґрунт для мілітаризації 
та потенційної перемоги над Україною всере-
дині російського суспільства. 

З метою пропаганди та формування гро-
мадської думки, вигідної для росії, використо-
вувалися інтернет-ресурси України, Європи, 
США. Особливу роль у цьому процесі віді-
гравала команда офіційних тролів під назвою 
«Тро́лі з О́льгіна». Найняті коментатори роз-
міщували неправдиву інформацію і прово-
кативні коментарі в соціальних мережах, що 
стало однією зі складових інформаційної 
війни росії проти України. 

Друга хвиля негативного ставлення до 
українців пройшла в період із березня по чер-
вень 2014 року. Згідно з опитуванням служби 
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«Pew Research Center», у 2014 році RT стала 
найбільш популярним каналом у світі новин 
на ресурсі YouTube. Починаючи з революції 
на Майдані 2014 року, Україну постійно обго-
ворювали в російському політичному дис-
курсі, постійно тавруючи її неонацистською 
«державою, що не відбулася», повною правих 
радикалів, що тероризують російськомовне 
населення. Росія намагається виступити у ролі 
миротворця. Заклик до боротьби з «нацист-
ською Україною» замінив давні заклики до 
перемоги над нацистською Німеччиною. 
Російські журналісти заявляли, що Україна 
«кишить неонацистами і фашистами» [7]. 

З метою дискредитації подій на Майдані, 
росія створює більше 30 псевдо-українських 
груп і акаунтів у соціальних мережах, а також 
25 «провідних англомовних» видань. Вида-
ючи себе за простих українців, працівники 
російської військової розвідки вигадують 
новини та поширюють коментарі, метою яких 
є налаштувати проросійських громадян проти 
протестувальників. 

Паралельно з цим російська пропаганда, 
докладає зусиль для того, щоб зобразити ЄС 
як, з одного боку, агресивний апарат Заходу 
на чолі зі США, що прагне до світового пану-
вання, а з іншого – як слабкий інститут, що 
переживає кризу. Меседжі: «Західне керівни-
цтво некомпетентне», «Європа – це Содом і 
Гоморра» активно поширюються серед росій-
ської і закордонної аудиторії.

Щодо питання анексії росією Криму, то 
аналіз контенту з цього питання на сайті 
«Правда.Ру» дозволив виокремити п’ять груп 
міфологем, які насаджувались аудиторії: зма-
лювання Володимира Путіна в образі «месії», 
який прийде і врятує свій «братній народ» 
від фашистської (київської) влади; зобра-
ження росії як країни, що не може відмовити 
і не допомогти «своїм»; Крим сам хоче стати 
частиною росії; демонстрація переходу укра-
їнських військовослужбовців та влади, що 
знаходились на території Криму, на бік росії 
та ін. [25, с. 13]. 

Інформаційні операції росії на Донбасі 
були в основному спрямовані на підтримку 
дій незаконних збройних формувань та вве-
дених на територію України угруповань ЗС 
росії. Серед найбільших кампаній цього пері-
оду варто зазначити інформаційну атаку на 
підтримку сепаратистського руху «Русская 
весна»; пропагандистську кампанію щодо 
проведення незаконних референдумів на оку-
пованих територіях; інформаційну кампанію 
з підтримки мобілізації до лав незалежних 
збройних формувань; інформаційний супровід 
псевдодержавних утворень так званих ДНР та 

ЛНР; кампанії з героїзації загиблих ватажків 
бойовиків; кампанію з дискредитації дій ЗСУ 
(«мародерство українських окупантів», «роз-
стріл полонених») на Донбасі та звинувачення 
в жертвах серед цивільного населення; інфор-
маційні кампанії з супроводу свят псевдодер-
жавних утворень; загальну антифашистську 
кампанію; інформаційний вплив на західну 
аудиторію тощо. Відомими прикладами дезін-
формації російських державних ЗМІ в період 
війни на Донбасі є: сюжет про «розіп’ятого 
хлопчика», який був показаний на Першому 
каналі в липні 2014 року та підроблений 
супутниковий знімок українського винищу-
вача, який нібито збив над Донбасом малай-
зійський «Боїнг» в липні 2014 року. Державні 
ЗМІ росії пов’язували збиття малайзійського 
літака одночасно і з нападом українських 
винищувачів за вказівкою США, і зі спробою 
НАТО збити приватний літак Путіна.

У 2014 році російські пропагандисти 
зайнялися й активним просуванням терміну 
«Новоросія» щодо частково окупованої схід-
ної частини України, про що свідчать чисельні 
публікації у друкованих ЗМІ Донецької та 
Луганської областей. Метою цих публіка-
цій стало формування «нової ідентичності». 
Більшість статей проводила паралелі з Дру-
гою світовою війною і представляла війну на 
Донбасі як напад українських «неонацистів», 
а самих військових України представляла у 
ЗМІ «карателями».

На думку А. Худолій, Кремль у цей період 
активно використовує інструмент «однобіч-
ності» меседжу, демонструючи ту картину, 
що підходить під бажану для РФ реальність: 
на телебаченні транслюють сюжети про 
«воєнні злочини», що скоєні нібито україн-
ською армією. Це дає можливість, зокрема, 
просувати росією наративи про необхід-
ність захисту населення цього регіону від 
«нацистів» та «бандерівців, які «…проводять 
політику геноциду проти мешканців Дон-
басу» та вибудувати друга в особі Російської 
 Федерації [30].

А. Худолій стверджує, що викривлене 
подання подій у східній частині України пере-
творюється на засіб деструктивного впливу і 
використовується як різновид зброї з цілком 
реальним руйнівним ефектом, при застосу-
ванні якої руйнуються не фізичні об’єкти, а 
уявлення про дійсність [30, с. 129].

Відносно всієї України цього періоду осно-
вними ключовими напрямами в діяльності 
російської пропаганди були: пониження між-
народного іміджу України з метою посла-
блення її геополітичного значення («Україна 
загрожує ліберальним цінностям, просуваючи 
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націоналістичні ідеї», «Україну необхідно 
очистити від нацистів та нацистської ідеоло-
гії, які становлять загрозу всьому цивілізова-
ному світу»); формування стереотипу меншо-
вартості українців («українці та росіяни – це 
один народ», «сучасна Україна – цілковите 
дитя радянської епохи»); посилення полі-
тичної напруги, недовіри та зневаги до укра-
їнської влади з боку населення; поширення 
ідей особливого статусу російської культури 
і мови; дестабілізація ситуації всередині кра-
їни через підрив морального духу українців 
(«війна в Україні з 2014 року підтримується 
в інтересах і за сприяння олігархів»); пси-
хологічний вплив на військових ЗСУ (отри-
мання українськими солдатами текстових 
повідомлень на телефон з погрозами проти 
їхніх сімей); формування в українському сус-
пільстві недовіри до Заходу та США («Захід 
експлуатує Україну та є деструктивним для 
світового порядку», «українська влада є неле-
гітимною та перебуває під зовнішнім управ-
лінням США»); обґрунтування зовнішньої 
загрози для росії з боку Заходу, США та Укра-
їни («в Україні присутні військові об’єкти та 
інфраструктура НАТО»); ініціювання акцій 
непокори та масових заворушень («Всі на 
майдан»); здійснення атак на інформаційну 
безпеку України (використання шкідливого 
програмного забезпечення Black Energy та 
TeleBots; лише в грудні 2016 року були ата-
ковані: Державне казначейство і Міністерство 
фінансів, «Укрзалізниця» і електропідстанція 
«Північна»).

Щодо впливу на іноземну аудиторію напе-
редодні повномасштабного російського втор-
гнення в Україну, саме Німеччина та Італія, 
згідно дослідження EUvsDisinfо, є одними з 
найбільш постраждалих від російської дезін-
формації країнами Європи. Відповідно до ана-
лізу VoxCheck (листопад 2021 року – кінець 
лютого 2022 року), у списку тих ЗМІ, які 
републікували дезінформаційні кейси з вели-
ких російських ЗМІ, опинилися 20 німець-
ких та 35 італійських. В цих ЗМІ фактчекери 
зафіксували близько 100 фейків про «міліта-
ризацію України силами НАТО», про «плани 
української влади вирішити конфлікт на 
Донбасі силою» та про «підготовку Заходом 
війни України проти Росії». Майже 50 фейків 
присвячені «неонацистам та націоналістам в 
Україні» та майже 30 – про «дискримінацію 
російського населення в Україні». Все це дає 
підстави говорити про те, що росія напере-
додні повномасштабної війни вибудовувала 
свою інформаційну стратегію так, щоб виго-
лошені путіним 24 лютого причини нападу на 
Україну були «виправданими» [33].

Отже, до початку повномасштабної війни 
в Україні основною ціллю російського пропа-
гандистського впливу було сформувати ґрунт 
для виправдання військового вторгнення росії 
в Україну та обґрунтувати свою «історичну 
місію» – об’єднання «російських земель». 
Початок інтервенції в Україну росія виправ-
довує меседжами на кшталт: «Якби Росій-
ська Федерація не напала на Україну, Україна 
напала б на Донбас і Росію», «Ми не хочемо 
війни, але підступний ворог не залишив нам 
вибору», «Українці чекають на звільнення 
від «київського режиму» і т. ін. Стрижне-
вим посилом кремля стала теза, що так звана 
«спецоперація» є превентивним заходом для 
самозахисту та захисту світу від «коричневої 
чуми нацизму» [20].

З початком вторгнення РФ в Україну в 
лютому 2022 року, інформаційна війна кремля 
стає дедалі більш агресивною, а потік пропа-
ганди після нападу росії на Україну багато 
дослідників називають «безпрецедентним». 
В інформаційній сфері рашистів відбувається 
перебудова всієї структури спеціальних захо-
дів, що проводяться. Ця структура включає 
чотири рівні: стратегічні інформаційні опе-
рації; спецпропаганда (дискредитація лідерів 
противника, розкладання противника, підрив 
політичної стабільності); фейки (створення 
паніки з метою відволікання сил та засобів 
противника на непридатний об’єкт); опера-
тивні ігри (з олігархами, готовими заради осо-
бистого порятунку на все; «переговори про 
мир» тощо). 

Російські інтернет-преса та блоги розпочи-
нають безпрецедентну кампанію виправдання 
російського вторгнення за допомогою ство-
рення хибної картини України як захопленої 
ультраправими екстремістами. Створивши 
міф про визвольну місію російських військо-
вих від неофашистів, на початку вторгнення 
росії в Україну в 2022 році, у ЗМІ агресора 
активно поширюється наратив про те, що 
лише праві українські формування нама-
гаються чинити опір російським військам. 
Супроводжують цей наратив меседжі, як 
сили РФ безперервно «знищують», «ліквіду-
ють» чи беруть у полон українських «націо-
налістів», «неонацистів» та «бандерівців». 
Військові безчинства росії на тимчасово оку-
пованих українських територіях та знищення 
сіл і міст України отримують виправдання в 
контексті боротьби з нацизмом. З метою при-
ховування звірств російської армії на україн-
ських територіях, російська пропаганда про-
понує своїй аудиторії декілька версій однієї 
події або поширює декілька неправдивих 
повідомлень одночасно. Або всю відповідаль-
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ність за наслідки дій «визволителів» пов’язує 
з «агресивністю» дій України. В російських 
ЗМІ поширеними стають такі меседжі: «Укра-
їна сама обстрілює міста та мирне населення, 
а звинувачує у цьому Росію», «Україна несе 
відповідальність за гуманітарну катастрофу 
та жертви під час війни». Використовуючи ці 
меседжі щодо нашої держави, кремль нама-
гається переконати світ, що сучасна Україна 
є аналогом нацистської Німеччини. Проте 
кричущі факти з Бучі та інших звільнених від 
окупантів населених пунктів свідчать, що це 
були підготовлені репресивні акції армії РФ. 
Цілком очевидно, що «денацифікація» як 
спосіб позбавитися «українських нацистів» 
перетворилася на фактичний геноцид україн-
ського народу. 

Одним з основних напрямів діяльності 
російської пропаганди початку війни є інфор-
маційна кампанія на тимчасово окупованих 
територіях України, метою якої є зниження 
спротиву російській окупації. Її медіа-супро-
водом є, наприклад, наративи: «Херсон – це 
вже не Україна», «Україна покинула Херсон 
напризволяще» тощо. А російськими кана-
лами на окупованих територіях ведеться 
активна агітація за «русский мир» та всі-
лякі псевдо референдуми [20]. Так, зокрема, 
23–27 вересня 2022 року тимчасовою оку-
паційною владою РФ в окупованих росією 
областях України були проведені нелегітимні 
референдуми, мета яких – опитування насе-
лення щодо «приєднання» окупованих тери-
торій до росії. Ці «референдуми» не мають 
нічого спільного з вільним, демократичним 
волевиявленням людей та порушують україн-
ське й міжнародне законодавство.

Щоб насаджувати свій наратив на захопле-
них землях та впливати на свідомість україн-
ських громадян, росіяни використовують міс-
цеві ЗМІ. Наприклад, перейменувавши радіо 
«Азовська хвиля» на «Свободний Бєрдянск», 
вони поширюють цим каналом російську 
дезінформацію. «Рекомунізацію» публічного 
простору окупанти називають «відновленням 
історичної справедливості» [2]. Носії «рус-
ского мира» повертають топоніми радянських 
часів та демонтують споруди, що утверджу-
ють історичну українську героїку та боротьбу 
за незалежність. На початок серпня 2022 р. 
зафіксовано 450 епізодів воєнних злочинів 
росії проти українських об’єктів культурної 
спадщини та закладів культури. Найбільше 
постраждали Харківська, Донецька та Київ-
ська області. З метою показати прихильність 
до дій ЗС росії на тимчасово окупованих 
українських землях, кремлівська пропаганда 
активно тиражує образ української пенсі-

онерки з червоним прапором, що вийшла 
нібито вітати російських «визволителів». 

Важливо відзначити, що росія також 
активно займається вербування дітей на оку-
пованих українських територіях за допо-
могою русифікації освіти та переписування 
української історії. Так, у новому підручнику 
з історії, виданому в росії для старших класів, 
у розділі про війну РФ проти України ствер-
джується, що США є «головним бенефіціа-
ром» війни, а окуповані українські території 
є «новими регіонами» Росії.

Одним з основних напрямів діяльності 
російської пропаганди стає також поширення 
всіляких дописів у соціальних мережах про 
українських біженців за кордоном, метою 
яких є створити соціальний розбрат у краї-
нах, які їх приймають. Щоби налаштовувати 
жителів країн Європи проти України, Росія 
знаходить різні способи. Зокрема викорис-
товує групи підтримки та допомоги україн-
ським переселенцям, які залишили домівки 
через повномасштабне вторгнення росії. 
До українців намагаються прив’язати образ 
«нахабних нероб, які мандрують у пошуках 
високих соцвиплат». Українців зображають 
тягарем для економіки країн, що їх прийма-
ють. Також українців намагаються змалю-
вати не втікачами від війни, а туристами, які 
переїжджають із країни до країни, шукаючи, 
де вищі суми соціальної допомоги. Факт 
виїзду великого числа українців на початку 
війни за кордон рашисти використовують для 
формування наративу про зникнення через 
кілька сотень років української нації як такої. 
Активно в соцмережах Європи поширюється 
також наратив про начебто невдячність укра-
їнців європейцям. Метою поширення таких 
антиукраїнських дописів є зменшення під-
тримки України й українців. Найбільш масово 
на початку широмасштабної війни росії проти 
України російські наративи просувають у гру-
пах допомоги українцям у Німеччині на плат-
формах Facebook, Telegram та YouTube [24]. 

Поширення російської дезінформації за 
кордоном мали й інші напрями впливу на гро-
мадську думку. 

Підтвердженням цьому є поява у міжнарод-
них ЗМІ публікацій і коментарів щодо шкід-
ливості санкцій для країн, які їх запровадили; 
локального характеру українсько-російського 
«конфлікту», який не матиме серйозного 
впливу на глобальні процеси; покладання 
вини за розв’язування агресії проти України 
на США та Європу та ін. Особливо популяр-
ними в межах тієї чи іншої країни були такі 
російські наративи: у Польщі тема «хитрого 
плану» польської влади щодо окупації захід-
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них регіонів України; у Словаччині у фокусі 
пропагандистів була теза про «український 
фашизм», завдяки якій намагалися виявити 
стереотипні образи українців, що присутні в 
колективній пам’яті певної частини населення 
Словаччини; в угорських ЗМІ поширювали 
дезінформацію про начебто численні мітинги 
європейців проти надання підтримки Україні; 
в італійських ЗМі простежується теза про те, 
що росія воює саме з країнами НАТО, США 
чи загалом умовним колективним Заходом, 
а не Україною; у німецькому інфопросторі 
часто з’являлися повідомлення про те, що 
українці використовують західну зброю не за 
призначенням або, що зброя не здатна пере-
ломити хід війни. Дезінформаційні наративи, 
які росія поширює в Європі впродовж повно-
масштабної війни, залежать в основному від 
ситуації на фронті, в економіці та на диплома-
тичній арені.

Згідно з результатами дослідження, прове-
деного командою VoxCheck (база даних скла-
дається з 5000 кейсів), найбільше – чверть з 
усіх дезінформаційних наративів – поширили 
у польських медіа. Автори дослідження зафік-
сували 1384 випадків дезінформації у Польщі. 
На другому місці за кількістю дезінформації – 
Угорщина (869 випадків), на третьому – Чехія 
(787 випадків). У Німеччині та Словаччині 
знайшли 709 та 592 кейсів дезінформації від-
повідно. Пік російської дезінформації припав 
на грудень та січень 2022–2023 року. Тема-
тика російських наративів змінювалася впро-
довж війни росії проти України [29]. 

Щоб пояснити затяжний характер «спеці-
альної операції», російська влада вдається до 
чергового вкидання дезінформації у власний 
інформаційний простір на кшталт: «НАТО 
вступило у проксі-війну з Росією», «Росія 
воює з усім світом, який ополчився проти неї» 
тощо. А спротив, який чинить український 
народ окупантам, спонукає пропагандистську 
машину Росії змінити свою риторику з «дена-
цифікації України» на її «денаціоналізацію», 
метою якої є знищити Україну як державу, 
знищити українську еліту та культуру.

Ключову роль в інформаційному проти-
борстві Росії проти України впродовж війни 
відіграють платформи соціальних мереж та 
месенджери, які є могутніми інструментами 
для анонімного поширення та обміну інфор-
мацією. Це спрощує процес маніпулювання 
аудиторією. За Ю. Данько серед основних 
моделей ведення інформаційної війни в соці-
альних мережах доцільно виділити модель 
мережевих атак, модель із залученням добро-
вільних користувачів і модель тотального 
блокування. [6, с. 58]. Зауважимо, що з метою 

інформаційного впливу в глобальному масш-
табі в російських силових структурах ство-
рено спеціальні підрозділи для ведення інфор-
маційної боротьби в Інтернеті, діяльність 
яких сфокусована на двох напрямах: суто 
пропагандистський (пропаганда та контрпро-
паганда) та суто оперативний, метою якого є 
відключити увагу противника або поширити 
недостовірну інформацію. 

З поміж усіх, особливе місце в цьому кон-
тексті посідають такі соціальні мережі та 
месенджери, як Facebook, Twitter, Instagram. 
Наприклад. у «Facebook ключовим інстру-
ментом просування шкідливого контенту 
є реклама. Дослідження впливу російської 
дезінформації через рекламу у Facebook, про-
ведене Центром стратегічних комунікацій та 
інформаційної безпеки і Центром демократії 
та верховенства права в березні-листопаді 
2023 року (проаналізовано 596 рекламних 
повідомлень з 396 профілів, таргетованих на 
українську аудиторію Facebook), дозволило 
виявити певні закономірності застосування 
інструментів реклами для розміщення шкід-
ливих повідомлень у мережі Facebook: авто-
матизоване створення сторінок під розсилку 
реклами, відпрацювання визначеного пере-
ліку тем, узгодження меседжів із поточним 
напрямком російської пропаганди, обов’язкове 
використання візуального контенту. У рамках 
дослідження було виявлено рекламні повідо-
млення, таргетовані на аудиторію в Ізраїлі, 
Польщі, Угорщині, Словаччині, Німеччині та 
інших державах. Для ілюстрування публіка-
цій використовувалися фото, меми, карика-
тури, інфографіка та відео. З метою введення 
читача в оману використовувалися назви 
українських медіа, компаній чи патріотичні 
сторінки. Ключовими темами повідомлень 
за вказаний період стали такі: ситуація в зоні 
бойових дій з акцентом на меседжах «про-
граної битви ЗСУ», «катастрофічні втрати» 
ЗСУ»; спекуляції на тему мобілізації; дис-
кредитація української влади («представники 
влади свідомо знищують населення Укра-
їни та вчиняють інші злочини», «українська 
влада розкрадає західну допомогу»); форму-
вання антизахідних настроїв («Захід роздра-
тований постійними проханнями Києва про 
підтримку»), «деморалізація» українського 
суспільства («радість мешканців окупованих 
територій через прихід росіян», «військові 
загрози для цивільних»); якість і недостатня 
кількість зброї на фронті («український вій-
ськово-промисловий комплекс не здатний 
забезпечити потреби ЗСУ»); «турбота» про 
військових («влада кидає напризволяще пора-
нених бійців»); звинувачення мешканців оку-
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пованих територій у тотальному зрадництві; 
спекуляції на регіональних та мовних від-
мінностях («куплю росіянам», «продам укра-
їнцям), людські втрати України через війну, 
небажання біженців повертатися з-за кордону, 
низький бойовий дух ЗСУ та ін. [10].

Автори дослідження вказують, що з вияв-
леного масиву повідомлень найбільша кіль-
кість присвячена ситуації на фронті (вияв-
лено 136 повідомлень, для яких ця тема була 
основною, і вони склали майже 23 % від 
загального масиву). Друга за кількістю група 
в масиві повідомлень – публікації, спрямовані 
на формування антизахідних настроїв в ауди-
торії (складає 18 % від загальної кількості 
повідомлень). Значна частина повідомлень 
спрямована на зрив мобілізації в Україні 
(13,8 % від загального масиву повідомлень). 
Тема «корупції» посідає четверте місце за 
кількістю публікацій (11,7 % від загального 
масиву повідомлень). Серед найбільш поши-
рених меседжів цих трьох напрямів пропа-
ганди через рекламу, автори дослідження 
виділяють такі: «держави-сусіди мають 
територіальні претензії до України»; «Укра-
їна перебуває під зовнішнім управлінням 
Заходу»; «катастрофічні втрати» ЗСУ; «укра-
їнська влада розкрадає західну допомогу» та 
ін. Важливим напрямом російської пропа-
ганди стала також дискредитація української 
влади та військово-політичного керівництва 
країни з допомогою різноманітних претензій 
та обвинувачень. Серед найбільш поширених 
меседжів у мережі Facebook, автори дослі-
дження виділяють: некомпетентність влади, 
відсутність патріотизму у владі, внутрішню 
конфліктність у владі [10]. 

Щодо месенджеру Telegram, то на початку 
війни ціллю російської моделі пропаганди 
стали російськомовні українці, а також ті, 
хто перебуває на тимчасово окупованих РФ 
територіях. Підтвердженням цього є велика 
кількість сайтів та рейкових медіа на окре-
мих російських доменах, що мають на меті 
нормалізувати присутність росії на терито-
ріях України та підтримати цілі «спеціальної 
воєнної операції». У своїх матеріалах вони 
дискредитують українську армію та владу, 
висвітлюють російське вторгнення у позитив-
ному контексті, фокусуючись на «миротвор-
чій меті» РФ. У такий спосіб росія презентує 
власну картину конфлікту для міжнародної 
спільноти. 

Месенджер Telegram російські спец-
служби також активно використовують для 
вербування українських підлітків з метою 
підпалів автомобілів Збройних Сил України 
та будівель територіальних центрів комплек-

тування; створюють мережі ботів і каналів, 
де під виглядом швидкого заробітку пропо-
нують неповнолітнім виконати небезпечні 
завдання. Сьогодні Тelegram став ключовою 
зброєю прокремлівських акаунтів для поши-
рення дезінформації, спрямованої на підрив 
підтримки України та поширення російських 
наративів за кордоном. Наприклад, пошире-
ними є наративи, про те що «не все так одно-
значно» у цій війні», «Україна програє війну», 
що «спеціальна операція» є єдино можливою 
стратегією деескалації у регіоні, що становить 
для росії геополітичну зацікавленість [15].

Масово поширює неправдиву інформа-
цію в Інтернеті московська дезінформаційна 
мережа під назвою Pravda (запущена у квітні 
2022 року і поширена сьогодні у 49 країнах 
світу), яка намагається впливати на резуль-
тати чат-ботів зі штучним інтелектом. Мережа 
Pravda не створює власного контенту, а агре-
гує матеріали з російських державних ЗМІ та 
прокремлівських блогерів, посилюючи їхній 
вплив. Аналіз організацією NewsGuard про-
відних чат-ботів на основі штучного інтелекту 
показав, що у 33 % випадків вони повторю-
вали помилкові повідомлення, що розповсю-
джуються мережею «Pravda» [23].

За даними американського проєкту 
Sunlight, мережею Pravda в 2024 році було 
опубліковано 3,6 мільйона статей. Зі 150 сай-
тів у мережі Pravda приблизно 40 є російсько-
мовними сайтами, що публікують інформа-
цію під доменними іменами, націленими на 
певні міста та регіони України, включаючи  
News-Kiev.ru, Kherson-News.ru та  
Донецьк-News.ru. Приблизно 70 сайтів наці-
лені на Європу та публікуються такими 
мовами, як англійська, французька, чеська, 
ірландська та фінська. Приблизно 30 сай-
тів націлені на країни Африки, Тихоокеан-
ського регіону, Близького Сходу, Північної 
Америки, Кавказу та Азії, включаючи Нігер, 
Канаду, Японію і Тайвань. Інші сайти розді-
лені за тематикою з такими назвами як NATO.
News-Pravda.com, Trump.News-Pravda.com  
та  Macron.News-Pravda.com [9, 29].

Для просування дезінформації в США 
кремлем активно використовується мережа 
під назвою Doppelganger («Двійник»). 
Doppelganger відома тим, що використо-
вує мережу несправжніх акаунтів-ботів для 
поширення посилань на фейкові версії справ-
жніх новинних сайтів. У минулому мережа 
видавала себе за такі різноманітні сайти, як 
Le Monde у Франції та Fox News у США.

Особливий інтерес сьогодні викликає в 
російських пропагандистів тема мирних іні-
ціатив Дональда Трампа. Моніторинг росій-
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ських наративів показує, що пропагандисти 
кремля намагалися підігнати заяви Трампа 
під зручний для росії сценарій. Коли Дональд 
Трамп заговорив про мир в Україні, у крем-
лівських ЗМІ й телеграм-каналах почався 
ідейний шторм. Пропагандисти намага-
лися підігнати його заяви під зручний для 
кремля сценарій: «Трамп змусить Захід здати 
 Україну».

Протягом березня 2025 року однією з 
основних тем російських ЗМІ стало питання 
30-тиденного перемир’я і подальшого досяг-
нення постійного миру. Згідно міркувань 
Лідії Смоли, сьогодні росія в українському 
інфополі «…застосовує тактику, яку можна 
назвати «втомою металу». Це сподівання, 
що психологічно та емоційно виснажене 
українське суспільство на якомусь етапі при-
йме факт замороження війни і погодиться 
на втрату території». Усю відповідальність 
за ситуацію, яка склалася щодо заключення 
миру, російська пропаганда намагається пере-
класти виключно на українську владу [3].

Також знову бачимо уже знайомі наративи 
про те, що «фактична влада в Україні перебу-
ває в руках націоналістичних формувань на 
кшталт «Азова». Тому незрозуміло, з ким під-
писувати документи і яку силу вони мають, 
позаяк завтра прийдуть інші керівники. Всі 
ці спроби кремля мають за мету підважити 
легітимність керівництва України. У зв’язку 
з цим російськими медіа поширюється ідея 
про необхідність запровадження зовнішнього 
управління в Україні. Варто вказати, що схожу 
ідею, тільки про зовнішнє управління України 
країнами НАТО і США впродовж війни, ми 
вже мали нагоду чути з різних інформаційних 
російських каналів. Хоча тепер у риториці 
путіна з’явилася нова смислова конструкція – 
«куратори України з Європи» [31].

Посилення антиєвропейських наративів 
демонструють заголовки в російських медіа 
ТАСС, «Аргументи і факти». Наприклад, 
декілька заголовків у російських медіа звучать 
так: «Путін нагадав противникам росії, чим 
закінчився похід Наполеона», «Якщо Європа 
продовжить протистояти рішенням США, то 
першою буде покарана Польща» [22].

Російська пропаганда також нав’язує авди-
торії власні образи європейських лідерів. 
Наприклад, президента Франції Макрона 
зображає як слабкого та хаотичного лідера, 
використовуючи історичні паралелі з Наполе-
оном, якого в російській пам’яті асоціюють із 
загарбником, приреченим на поразку. Водно-
час його підтримку України та заяви про мож-
ливість відправлення військ НАТО в Україну 
пропагандисти перекручують, подаючи як 

загрозу війни з Росією. У такий спосіб форму-
ється наратив, що Захід сам провокує ескала-
цію, а Росія нібито лише «захищається» [22]. 
Подібні «фейки» легко стають вірусними 
через їхню сенсаційність та емоційний вплив. 

Крім просування дезінформації, війна 
виявила ще одне призначення фейків – при-
ховане керування противником. Шляхом 
відтворення фейків на українському телеба-
ченні та в електронних ЗМІ фейки забезпечу-
ють повторення, тиражування та поширення 
російської пропаганди, доведення дезінфор-
мації та шкідливих ідеологічних установок до 
авдиторії. Крім того, захоплюючись викрит-
тям фейків, ми забуваємо про те, що у фейках 
може бути закодована послідовність команд, 
що управляють підсвідомістю людини безпо-
середньо, непомітно для неї. Вкидання фейків 
щоразу модифікує свідомість людини новими 
«ін’єкціями» шкідливої інформації та «веде» 
її до тих висновків та оцінок, які вигідні про-
пагандистам. Таким чином фейки стають 
інструментом нейролінгвістичного програ-
мування. Зазначимо, що цей механізм поши-
рення фейків не новий і повністю відповідає 
основному принципу спеціальних інформа-
ційних розвідувальних операцій: противника 
треба стимулювати лише один раз; все інше 
він повинен зробити сам – власними руками 
«завалити» свою ж таємну операцію, роз-
крити свою агентуру і бути при цьому абсо-
лютно впевненим у тому, що він все робить 
правильно, тому що іншого виходу він не має.

На початку 2024 року кремль мобілізу-
вав ресурси щодо посилення кремлівської 
пропаганди в Італії. Наприклад, на 20 січня 
2024 року в місті Модена на півночі Італії було 
заплановано відкриття російської виставки-
конференції «Маріуполь. Відродження після 
війни». Але, на звернення української сто-
рони, мерія італійського міста Модена відкли-
кала дозвіл на проведення пропагандистської 
виставки, організатором якої була «Російська 
культурна асоціація Емілія Романья».

Проте відбувся показ пропагандистського 
фільму про Маріуполь, де було показано 
«порятунок» міста росією. Силу дії в Італії 
російської пропаганди підтверджує статис-
тика. За даними дослідження Європейської 
ради міжнародних відносин щодо громадської 
думки про Україну у 2023 році, 41 % італій-
ців виступають за якнайшвидше завершення 
російсько-української війни, навіть за умови 
втрати Україною своїх територій. Опитування 
від Ipsos, опубліковане 1 березня 2024 року, 
показує, що 32 % італійців виступають за 
надання Україні військової допомоги від Іта-
лії, а 5 із 10 опитаних виступають проти цього. 
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Разом із тим, кожен другий з опитаних італій-
ців виступає за переговори, навіть на невигід-
них для України умовах, і статус-кво з окупо-
ваними росією українськими територіями [1]. 

Розкриття питання щодо основних засо-
бів російської пропаганди напередодні і під 
час війни буде неповним, якщо оминути тему 
мови ворожнечі, яку посіпаки кремля активно 
використовують з метою демонізації україн-
ців і її збройних сил, підбурення до насильства 
та розпалювання ненависті в українському 
суспільстві поміж різними географічними 
частинами України та поза її межами, щодо 
її мешканців та влади. За О. Гордійчуком, 
використання мови ворожнечі російською 
пропагандою воєнного часу доводить агре-
сивний потенціал рашистської ідеології до 
максимуму [5, с. 63]. Активно мову ворожнечі 
проти українців російська пропаганда почала 
використовувати у Криму під час Майдану, 
щоб анексія півострова пройшла «найбільш 
ефективно та легко», та з метою .демонізації 
всіх проукраїнських громадян. Так, з почат-
ком війни 2014 року в середовищі російської 
пропаганди поширювалися образливі назви-
неологізми щодо представників проукраїн-
ської позиції та щодо української держави в 
цілому: «укри», «укрофашисти», «укропи», 
«Хахляндія» та ін.

Традиційними прикладами застосування 
мови ворожнечі напередодні повномасштаб-
ної війни є використання таких лексем-асоці-
ацій з боку РФ проти України: українці – це 
бандерівці, «вовки в овечій шкурі», карателі, 
маріонетки Заходу, нацистська хунта». Мова 
російських ЗМІ переповнена українофоб-
ськими меседжами, на кшталт: в Україні при 
владі хунта; УПА – колаборанти Гітлера та ін. 

Мова ворожнечі, яку активно використо-
вують російські ЗМІ до і під час війни «…
поєднується саме із закликами фізичного 
знищення українців, закликами до геноциду 
чи закликами до скоєння інших воєнних зло-
чинів на кшталт знищення цивільної інфра-
структури, знищення всіх міст, закликами 
бомбити Харків, бомбити всі інші території 
України, які не хочуть підкорятися Російській 
Федерації», зазначає Ірина Сєдова. За спосте-
реженнями Олени Голуб, найбільший градус 
ворожнечі був протягом пів року до нападу: 
«Російські медіа готували своє суспільство 
до війни. Вони висвітлювали Україну як 
недонацію, українців як недолюдей абсо-
лютно з однією метою, щоб потім можна було 
виправдати це безжальне вбивство нашого 
народу» [18].

Одним із найпоширеніших інструмен-
тів російської пропаганди в контексті мови 

ворожнечі стали меми. Вони викликають 
сильні емоції та легко відтворюються будь-
яким користувачем мережі. Російські про-
пагандисти просувають через меми кілька 
основних наративів: про «нацизм в Україні» 
(використовуючи терміни «зефюрер», «Сало-
рейх»), загальну критику України та укра-
їнців (від висміювання мови до поширення 
неправдивої статистики), повідомлення для 
західної авдиторії про корупцію в Україні та 
вартість війни для платників податків, зве-
личування росії (з відсилками до «величного 
минулого»). Для поширення меседжів росій-
ська пропаганда використовує фейкові обкла-
динки журналів і карикатури, підроблені фото 
графіті за кордоном, «сатиричні» телеграм-
канали [28].

Інформаційна війна, це боротьба, метою 
якої є формування маркерів для людини чи 
цілого суспільства розуміти реальність. Тому 
боротьба за здатність людини розуміти реаль-
ність є надто важливою. Чим більше ми зна-
ємо про технології сучасної інформаційної 
війни, тим більш критичними ми стаємо в 
оцінці інформації, яку одержуємо з різних 
джерел. Це особливо важливо в час, коли 
наша країна веде боротьбу за збереження 
своєї незалежності та суверенітету. 

Висновки. Впродовж останніх десятиліть 
росія змінювала методи і способи інфор-
маційного тиску на Україну. Ці зміни були 
зумовлені як розвитком технологій та каналів 
трансляції інформації, так і ситуаціями й поді-
ями, які мали місце в Україні, а також голов-
ною стратегічною ціллю росії – відродження 
своєї імперської могутності. Головними шля-
хами поширення російської дезінформації 
і пропаганди на початку 2000-х років були 
Інтернет-ресурси, візуальні й звукові носії, 
телерадіомовні канали, фільми, новинні пор-
тали, інформаційні холдинги, кіберхакерські 
атаки на інформаційні системи. Починаючи 
з 2010-х років, до арсеналу інформаційного 
протиборства росії додаються нові техно-
логії ведення інформаційної війни, зокрема, 
розміщення дезінформації і провокативних 
коментарів у соціальних мережах, пов’язане 
з діяльністю «о́льгінських тролів»; створення 
псевдо-українських груп і акаунтів у соціаль-
них мережах та англомовні видання, через які 
працівники російської розвідки вигадують 
новини та поширюють коментарі від імені 
українців; організація «війська інформацій-
них операцій», завданням яких стала контр-
пропаганда як всередині країни, так і за її 
межами; використання чат-ботів на основі 
штучного інтелекту. Ключову роль в інфор-
маційному протиборстві росії проти України 
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впродовж війни відіграють платформи соці-
альних мереж, месенджери, ЗМІ та діяльність 
медійних корпорацій. З-поміж усіх соціальних 
мереж, особливе місце в цьому контексті посі-
дають такі соціальні мережі та месенджери, 
як Facebook, Twitter, Instagram. Масово поши-
рює неправдиву інформацію в Інтернеті мос-
ковська дезінформаційна мережа під назвою 
Pravda, мережа Doppelganger та інформацій-
ний холдинг «Russia Today». Завдяки вико-
ристанню сучасних технологій вони здійсню-
ють латентний вплив на свідомість читача з 
метою навіювання певних думок і вчинків та 
формування обрисів соціальної реальності на 
догоду розповсюджувачу інформації. Осно-
вними техніками, спрямованими на введення 
споживача інформації в оману, є ігнорування 
або замовчування важливих фактів, перекру-
чування інформації, її спотворення, викорис-

тання різного роду упереджень та стереотипів. 
Наративи, мова ворожнечі, фейки, меми – це 
далеко не повний перелік сучасного арсеналу 
в інформаційній війні, яку веде росія проти 
України. Динаміка наративів у інформаційній 
війні росії проти України показує, що їх зміст 
відображає інтереси і цілі держави-агресора. 

Структура російських інформаційних кам-
паній тісно поєднує дезінформацію з про-
пагандою, метою яких було і є підрив легі-
тимності української державності та довіри 
до українських політичних інститутів, зне-
цінення українського спротиву та євроат-
лантичних прагнень, плекання довіри до 
російських версій подій. Вся ця машина про-
паганди та дезінформації активно реагує на 
будь-які зміни, що мають місце в житті укра-
їнського суспільства, на фронті та на міжна-
родній арені. 
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