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гЛоБАЛІЗАЦІЯ  АРХЕтиПУ  НАДмІРНого   
сПожиВАННЯ  Як  НоВІтНЄ  ДжЕРЕЛо  

соЦІАЛЬНиХ  коНФЛІктІВ  тА  соЦІАЛЬНоЇ  
НАПРУжЕНостІ 

Анотація. У статті здійснено аналіз теоретичних інтерпретацій в новітній 
західній соціології тенденції глобалізації архетипу надмірного споживання 
як новітнього джерела соціальних конфліктів та соціальної напружено-
сті. Аргументовано, що активне застосування в сучасній соціології понять 
“суспільство споживання” та “консьюмеризм” є відображенням глобаль-
ної експансії архетипу надмірного споживання як транскультурної моделі 
споживання. Констатовано, що сучасні практики надмірного споживання 
досліджуються в контексті аналізу феномену консьмеризму. Доведено, що 
консьюмеризм є специфічним стилем життя та новітньою ідеологією уні-
версальної цінності моделі надмірного споживання, яка набуває масового 
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поширення через зростаючий маніпулятивний глобальний та регіональний 
вплив технологій реклами та мас-медіа.

Ключові слова: глобалізація, aрхетип надмірного споживання суспіль-
ство споживання, консьюмеризм, реклама, соціальний конфлікт, соціальна 
напруженість, соціологія споживання.

ГЛОБАЛИЗАЦИЯ  АРХЕТИПА  ИЗБЫТОЧНОГО   
ПОТРЕБЛЕНИЯ КАК  СОВРЕМЕННЫЙ  ИСТОЧНИК  

СОЦИАЛЬНЫХ КОНФЛИКТОВ  И  СОЦІАЛЬНОЙ  
НАПРЯЖЕННОСТИ 

Аннотация. В статье осуществлен анализ теоретических интерпретаций 
в новейшей западной социологии тенденции глобализации архетипа избы-
точного потребления как современного источника социальных конфликтов 
и социальной напряженности. Аргументировано, что активное применение 
в современной социологии понятий “общество потребления” и “консьюме-
ризм” является отражением глобальной экспансии архетипа чрезмерного по-
требления как транскультурной модели потребления. Констатировано, что 
современные практики чрезмерного потребления исследуются в контексте 
анализа феномена консьмеризма. Доказано, что консьюмеризм является спе-
цифическим стилем жизни и новейшей идеологией универсальной ценности 
модели чрезмерного потребления, которая приобретает массовое распростра-
нение из-за растущего манипулятивного глобального и регионального влия-
ния технологий рекламы и масс-медиа.

Ключевые слова: глобализация, архетип общества потребления, обще-
ство потребления, консьюмеризм, реклама, социальный конфликт, социаль-
ная напряженность, социология потребления.

OVER-CONSUMPTION  ARCHETYPE  GLOBALIZATION   
AS  A  NEW  SOURCE  OF  SOCIAL  CONFLICTS  

AND  SOCIAL  TENSION 

Abstract. The paper presents analysis of theoretical interpretations in the 
contemporary western sociology the tendency of over-consumption archetype 
globalization as a new source of social conflicts and social tension. Underlined 
that active use in the contemporary sociology the concepts “consumer society” 
and “consumerism” is the scientific reflection of global expansion of the over-con-
sumption archetype as the transcultural model of consumption. Substantiated that 
modern practices of over-consumption now investigates under analytical context 
of the consumerism phenomena. According to the author’s positon consumerism 
is the specific style of life and also is the contemporary ideology of universal value 
of the over-consumption model which becomes global due to arising manipulative 
influence by technologies of advertising and mass-media.

Keywords: globalization, over-consumption archetype, consumer society, 
consumerism phenomena, advertising, social conflict, social tension, sociology of 
consumption.
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Постановка проблемы. Відомо, 
що серед актуальних питань, на до-
слідження яких спрямовані зусилля 
вчених-суспільствознавців, є питан-
ня наукової ідентифікації джерел 
соціальної нерівності, соціальних 
конфліктів та соціальної напруже-
ності. Такі фактори, як зниження 
рівня та якості життя, прогресуюча 
деіндустріалізація, фінансова не-
стабільність, масштабна корупція 
в більшості пострадянських країн 
суттєво впливають на характер со-
ціальних відносин у різних сферах 
суспільного життя, в тому числі, і 
у сфері споживання. Вочевидь, що 
створення ефективних управлінсь-
ких технологій, спрямованих на по-
силення регулятивних можливостей 
соціальних інститутів у сфері спожи-
вання, є важливим дослідницьким 
завданням. Зазначимо, що наукове 
вивчення вченими процесів поляри-
зації соціальної структури різних су-
спільств традиційно пов’язувалось з 
дослідженнями практик життєдіяль-
ності елітних соціальних груп, які, 
на думку різних вчених, реально 
утворювали “паразитичний клас”  
(К. Маркс), “правлячий клас” (А. Ток- 
віль, М. Вебер, П. Парето), “дозвіль-
ний клас” (Т. Веблен). Водночас слід 
констатувати, що саме існування 
таких класів типово розглядалось 
з позицій “гуманістичної перспек-
тиви”, тобто з позицій аргументації 
необхідності подолання різних форм 
соціального відчуження, узурпації 
матеріальних ресурсів і благ як ла-
тентного джерела соціальної апо-
логетики архетипу надмірного спо-
живання. Однак таке розуміння на 
даний час вже не дає можливості 
адекватно дослідити новітні проце-

си трансформації та розвитку сфери 
споживання під впливом тенденцій 
прогресуючої демократизації та гло-
балізації. 

Аналіз останніх досліджень і 
публікацій. Важливо враховувати, 
що новітні тлумачення онтологічної 
специфіки сфери споживання відо-
бражують дослідницькі орієнтації 
вчених на осмислення інтегратив-
ного потенціалу цієї сфери та її ролі 
в організації соціального порядку. 
Зазначимо, що активне введення в 
науковий обіг таких понять, як “су-
спільство споживання”, “консьюме-
ризм” загалом засвідчило про фе-
номен глобального онтологічного 
поширення тa утвердження архети-
пу надмірного споживання як тран-
скультурної моделі споживання, яка 
традиційно сприймалась вченими 
як джерело соціальних конфліктів 
та соціальної напруженості. Од-
нак причини глобалізації архетипу 
надмірного споживання вчені тлу-
мачать по-різному. Так, по-перше,  
Р. Даль у фундаментальній праці 
“Демократія та її критики” [1] вказує 
на значущість тенденцій індустріалі-
зації та урбанізації, які стимулюва-
ли інтенсивне зростання протягом  
ХХ ст. середнього класу, для яко-
го цінність надмірного споживання 
стала критерієм життєвого успіху 
та основою “демократичного кон-
сенсусу” сучаcних поліархічних су-
спільств [Там само, с. 156–162]. По 
друге, дещо іншу концептуальну 
позицію формулює І. Шапіро у мо-
нографії “Політичний критицизм” 
[2]. Вчений стверджує, що процес 
зростання матеріального добро-
буту та соціального благополуччя 
певних соціальних груп не можна 
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однозначно вважати чинником за-
гального посилення соціальної кон-
солідації індивідуальних та колек-
тивних суб’єктів суспільного життя. 
Він стверджує, що в умовах стихій-
ного розвитку ринкової економіки 
люди як споживачі престижних 
товарів у більшості випадків діють 
ірраціонально, що в кінцевому ра-
хунку призводить до виникнення 
різних форм соціальної напруже-
ності та довготривалих соціальних 
конфліктів. Саме тому виникають 
нові завдання модернізації держав-
ної соціальної політики як техноло-
гічного інструменту здійснення ре-
гулятивного управлінського впливу 
на соціальні суперечності новітніх 
практик споживання в суспільст-
ві “комерційного капіталізму” [2,  
с. 270–273].

По-третє, на думку Ч. Тіллі, про-
цес глобального поширення моделі 
надмірного споживання обумов-
лено інтенсифікацію переміщення 
капіталу з боку ТНК, а цей процес 
призводить як до підвищення спо-
живчої вартості товарів та послуг, 
так і до посилення домагань людей 
до отримання фінансових активів 
як умови організації власного спо-
живання, стандарти якого постійно 
змінюються. За таких умов у людей 
з’являються нові обов’язки з обслу-
говування кредитних запозичень, 
а також виникають нові форми со-
ціальної напруженості та нові со-
ціальні конфлікти [3, с. 149–164].  
По-четверте, важливо також вказа-
ти на дослідження таких соціологів-
постмодерністів, як З. Бауман [4],  
Ж. Бодрійяр [5], Б. Латур [6]  
Дж. Уррі [7], які вказують на тен-
денції віртуалізації суспільного 

життя та формування глобальних 
комунікативних мереж як на новітні 
конфліктогенні онтологічні стимули 
перетворення сучасних суспільств 
на “суспільства споживання”. У да-
ному зв’язку важливо підкреслити, 
що такі “суспільства споживання”, 
онтологічним базисом яких є ар-
хетип надмірного споживання, на 
думку багатьох вчених, є важливим 
показником майбутнього історично-
го занепаду існуючої глобальної ка-
піталістичної системи. 

З огляду на зазначені обставини, 
метою даної наукової статті є здійс-
нення аналізу теоретичних інтерпре-
тацій в новітній західній соціології 
тенденції глобалізації архетипу над-
мірного споживання як новітнього 
джерела соціальних конфліктів та 
соціальної напруженості. 

Виклад основного матеріалу. 
Насамперед підкреслимо, що по-
ширене використання у сучасному 
науковому дискурсі таких соціо-
логічних метафор, як “суспільство 
споживання” цілком можливо по-
яснити глобальним поширенням 
та масовізацією такого соціального 
явища, як консьюмеризм. Вивченню 
цього явища в новітній теоретичній 
соціології приділяється значна ува-
га. Вважається, що консьюмеризм є 
найважливішим атрибутивним і на-
очним проявом суспільства спожи-
вання. Однак слід констатувати, що 
використання соціологами поняття 
“суспільство споживання”, здебіль-
шого носить метафоричний харак-
тер, оскільки незрозумілим є визна-
чення основних онтологічних ознак 
цього поняття. Неясно, чи є суспіль-
ство споживання: 1) універсальним 
онтологічним типом індустріаль-
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ного суспільства як соціально-істо-
ричної системи (Н. МакКендрік);  
2) специфічним онтологічним типом 
лише локальної розвиненої части-
ни світової капіталістичної системи  
(Е. Фром, Г. Маркузе та ін.);  
3) окремою новітньою фазою гло-
бального історичного розвитку пост- 
індустріальних (інформаційних) со-
ціумів, у якому сфера споживання є 
провідною (З. Бауман, Ж. Бодрійяр, 
Б. Латур, Дж. Уррі та ін.).

Певна складність однозначної 
відповіді на ці питання полягає, як 
ми вважаємо, у тому, що соціологи у 
своїй аргументації використовують 
типи пояснювального дискурсу, які 
належать різним науковим напря-
мам та традиціям. Саме тому вико-
ристання соціологами концепту “су-
спільство споживання” і похідного 
від нього поняття “консьюмеризм” 
потребує більш детального пояснен-
ня.

По-перше, в суто ідеологічному 
вимірі консьюмеризм — це глобаль-
на ідеологія пропаганди споживаць-
кого способу та стилю життя. Саме 
тому деякі вчені схильні розглядати 
поняття “консьюмеризм” і “глобалі-
зація” в синонімічному значенні. Так, 
у праці “Споживацьке життя” [4]  
З. Бауман визначає консьюмеризм 
як глобальну ідеологію consuming 
life, яка націлена на виправдання 
споживацького стилю життя та ма-
сової споживчої поведінки. Вчений, 
зокрема, зазначає, що найбільш ви-
разною рисою суспільства спожи-
вання “є перетворення людей як по-
купців на товари” [Там само, с. 14]. 

По-друге, доцільно підкресли-
ти, що питання ідентифікації фе-
номенальних рис консьюмеризму 

у багатьох аспектах залишається 
нез’ясованим. Однак у суто праг- 
матичній площині, яка пов’язана з 
процесами соціального відтворення 
(репродукції) консьюмеризму, як со-
ціального явища, є доволі очевидною 
та обставина, що важливими кон-
цептуальними засадами розуміння 
сутності консьюмеризму є два ком-
понента: 1) модель надмірного спо-
живання (over-consumption model);  
2) маніпулятивний вплив реклами.

По-третє, слід також підкресли-
ти, що вивчення причин глобального 
поширення моделі надмірного спо-
живання знаходиться на початково-
му етапі. Таку ситуацію можна зага-
лом пояснити тим, що спеціалізовані 
наукові дослідження онтологічної 
специфіки споживання в аспекті 
ідентифікації моделей споживання у 
західній соціології розпочалися ли-
ше наприкінці ХХ ст. Саме тому поза 
увагою вчених залишилось питання 
історичної ґенези та розвитку архе-
типу надмірного споживання та його 
новітнього прояву, яким є феномен 
консьюмеризму. Вочевидь, що ви-
ходячи із власних дисциплінарних 
координат бачення специфіки еко-
номічних засад суспільного життя, 
вчені-соціологи формують свій кон-
цептуальний образ консьюмеризму 
як об’єкта наукового дослідження. 

У фундаментальній праці Робіна 
Коена та Пола Кеннеді “Глобальна 
соціологія” консьюмеризм визна-
чається як феноменальний вираз 
значень (meanings) та цінностей вес- 
тернізованого способу життя, до 
яких виявляє прихильність більша 
частина глобалізованого світу. “Ці 
значення пов’язані з широким спек-
тром культурних переконань, цінно-
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стей та орієнтацій, які ми поділяємо 
з іншим людьми” [8, с. 12]. 

Онтологічною основою кон-
сьюмеризму є глобальна спожив-
ча культура, яка, на думку Р. Коена 
та П. Кеннеді, формує два сценарії 
глобального розвитку консюьмериз-
му — песимістичний (перспектива 
перетворення людей як покупців на 
слухняних та пасивних придурків 
(dopes) [8, с. 318–321] та оптимі-
стичний — перспектива утверджен-
ня споживачів як романтичних креа-
тивних героїв [Там само, с. 322–325]. 

Зазначимо, що таку саму позицію, 
на наш погляд, поділяє і Грант Мак-
Крекен, який у монографії “Культура 
та споживання” доводить важливість 
вивчення процесу культурної детер-
мінації феномену консьюмеризму та 
його культурних суперечностей, під-
креслюючи, що це явище є не лише 
економічним процесом, а таким, що 
відображує культурні якості людей 
як споживачів — їх навички та вмін-
ня оцінювати реальні функціональні 
властивості виробленого товару як 
предмета споживання, можливості 
його купівлі та ефективного вико-
ристання, як предмета матеріаль-
ної культури. Саме тому консьюме- 
ризм — це не лише економічний фе-
номен, а й “культурний процес спо-
живання, завдяки якому товари та 
послуги створюються, купуються та 
використовуються” [9, с. 1].

Стівен Майлз у праці “Консью-
меризм як спосіб життя” також вка-
зує на культурну основу консьюме- 
ризму. Він доводить, що консьюме-
ризм — це культурне явище, яке ві-
дображує сенситивну (почуттєву) 
основу культури суспільства спожи-
вання та способу життя людей у пев-

ному суспільстві. “Сутність сучас-
ного консьюмеризму полягає у його 
особливому відчутті. Парадокс кон-
сьюмеризму у тому, що він породжує 
відчуття зростання індивідуальної 
свободи через застосування еконо-
мічних засобів заради утвердження 
демонстративної екстравагантної 
поведінки” [10, с. 32].

Звісно, якщо взяти до уваги і зо-
середити аналіз на сенситивній осно-
ві культури консьюмеризму, як це 
робить Майлз, то неважко дійти до 
висновку драматургічного харак-
теру, оскільки консьюмеризм буде 
розглядатись як суспільне явище, що 
породжує соціальні конфлікти та різ-
ні форми соціальної напруженості, 
оскільки економіка суспільства гло-
бального капіталізму неможлива без 
культури консьюмеризму, що фор-
мує ненаситного споживача, схиль-
ного до актуалізації поведінкових 
стратегій надмірного споживання. 

Проте важливо враховувати і кре-
ативні можливості консьюмеризму. 
Зазначимо, що у працях Дона Слей-
тера [11], Пітера Стінза [12], Матью 
Хілтона [13] наводяться аргументи 
стосовно важливості досліджен-
ня консьюмеризму, як раціонально 
організованого соціального руху, 
спрямованого на захист інтересів 
споживачів. Так, у праці “Культура 
і сучасність” Д. Слейтер наголошує, 
що консьюмеризм як ознака пост-
модерного суспільства, виникає як 
культурний процес цивілізованого 
захисту споживачів від реального 
та можливого обману покупців [11,  
с. 126–134]. П. Стінз у праці “Кон-
сьюмеризм у світовій історії: гло-
бальна трансформація бажання” 
вказує, що креативний консьюме-
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рим “прагне пом’якшити соціальне 
розшарування споживачів на “бага-
тих” та “бідних” [12, с. 11]. 

На наш погляд, підсумкове виз-
начення сутності креативного кон-
сьюмеризму дає М. Хілтон у пра-
ці “Консьюмеризм в Британії ХХ 
сторіччя: дослідження історичного 
руху”: “Консьюмеризм — це соціаль-
ний рух, що є частиною суспільства 
споживання, у якому активна роль 
належить споживачам” [13, с. 5]. 

Вочевидь, що примітною обстави-
ною такого визначення є акцент до-
слідника на атрибутивність зв’язку 
консьюмеризму як соціального яви-
ща та соціального руху споживачів 
як членів суспільства споживання. 
Однак таке визначення, наш погляд, 
є однобічним, оскільки воно вказує 
лише на одну із пізнавальних стра-
тегій вивчення консьюмеризму як 
соціального явища. 

Як показує проведений нами 
аналіз, соціологи здійснюють кон-
цептуальні інтерпретації феномену 
консьюмеризму по трьом парадиг-
мальним напрямам:

1) консьюмеризм — це атрибутив-
не явище, яке сприяє відтворенню 
життєдіяльності суспільства спожи-
вання як новітнього етапу розвитку 
глобального капіталізму;

2) консьюмеризм — це спо-
сіб та специфічний стиль життя, 
який відзначається наявністю пев-
них соціальних суперечностей, що 
пов’язані з інтенсифікацією стиму-
лювання надмірного споживання та 
ризиками дегуманізації суспільного 
життя;

3) консьюмеризм — це соціальний 
рух, який спрямований на захист 
споживачів від реального та мож-

ливого обману покупців в умовах 
зростаючої конкуренції між вироб-
никами товарів та послуг, та в умо-
вах стихійного розвитку глобальної 
капіталістичної економіки. 

Зазначимо, що неоднозначна від-
повідь дається соціологами на важ-
ливе питання: “Чи дійсно консью-
меризм сприяє (як прагне довести 
П. Стінз) пом’якшенню соціальних 
нерівностей?”. 

Вочевидь, слід підтримати точ-
ки зору вже зазначених нами праць  
З. Баумана, Б. Латура та Дж Уррі, які 
дають негативну відповідь на це пи-
тання, вказуючи, що консьюмеризм 
є стимулом формування та утверд-
ження “нової соціальної стратифіка-
ції” на основі розширення доступу 
до “глобальної мобільності”. Слід 
погодитись з думкою дослідників, 
що сучасні форми соціальних нерів-
ностей між багатими та бідними ли-
ше на перший погляд стають менш 
помітними, завдяки зростаючому 
рекламному впливу, який створює 
ілюзії доступності для усіх і кожного 
до багатств сучасного світу.

Як новітній вияв архетипу над-
мірного споживання консьюмеризм 
є виразом радикальної якісної зміни 
структури та форми процесу спожи-
вання. Він стає не стільки викори-
станням споживчої вартості товару, 
скільки використанням символів, 
які примушують споживача постій-
но міняти товари, які ще не втрати-
ли своєї споживчої цінності, на нові 
товарні групи. Саме тому найваж-
ливішим технологічним засобом 
здійснення такого примусу є рекла-
ма, що у масовій свідомості сьогодні 
виступає як замінник знань, моралі 
та ідеології. Таким чином, сучасна 
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реклама є функціонально спрямо-
ваною на забезпечення стабільного 
відтворення архетипу надмірного 
споживання і самого споживацького 
стилю життя.

Аналіз суперечностей новітніх 
практик такого відтворення засвід-
чує про ризики актуалізації певних 
типових соціальних конфліктів та 
форм соціальної напруженості вна-
слідок:

• реальної неможливості органі-
зації масового споживання престиж-
них товарів та послуг;

• зростання фінансового боргу 
різних категорій споживачів перед 
банками та іншими кредитними ор-
ганізаціями;

• репресивних дій колекторів та 
судових виконавців з метою повер-
нення боргів;

• посилення маніпулятивного 
впливу реклами шляхом викори-
стання технологічних можливо-
стей сучаних ЗМІ та глобальних 
комп’ютерних мереж.

Висновки 
1. Сьогодні одним із пріоритет-

них напрямів розвитку соціологічної 
науки та важливим дослідницьким 
завданням є створення ефективних 
управлінських технологій, спрямо-
ваних на посилення регулятивних 
можливостей соціальних інститутів 
у сфері споживання. Наукове до-
слідження вченими процесів поля-
ризації соціальної структури різних 
суспільств традиційно пов’язувалось 
з дослідженнями практик жит-
тєдіяльності елітних соціальних 
груп. Активне введення в науковий 
обіг таких понять, як “суспільство 
споживання”, “консьюмеризм” за-
галом засвідчило про феномен гло-

бального онтологічного поширення 
тa утвердження архетипу надмірно-
го споживання як транскультурної 
моделі споживання, яка традиційно 
сприймалась вченими як джерело 
соціальних конфліктів та соціальної 
напруженості. 

2. Залучення у науковий обіг по-
няття “суспільство споживання” 
відзначається його аморфним вико-
ристанням соціологами у якості со-
ціологічної метафори. Саме це є при-
чиною неоднозначного тлумачення 
та відсутності чіткого визначення 
основних онтологічних ознак цього 
поняття. Водночас переважна біль-
шість соціологів схильна вважати, 
що найважливішим атрибутивним 
і наочним виявом суспільства спо-
живання є консьюмеризм. Процес 
глобального відтворення (репродук-
ції) консьюмеризму як соціального 
явища обумовлює: 1) модель надмір-
ного споживання (over-consumption 
model); 2) мапіпулятивний вплив 
реклами. 

3. У новітній західній соціології 
феномен консьюмеризму інтерпре-
тується соціологами у трьох кон-
цептуальних вимірах: 1) консьюме-
ризм — це атрибутивне явище, яке 
сприяє відтворенню життєдіяльно-
сті суспільства споживання як но-
вітнього етапу розвитку глобального 
капіталізму; 2) консьюмеризм — це 
соціальний рух, який спрямований 
на захист споживачів від реально-
го та можливого обману покупців в 
умовах зростаючої конкуренції між 
виробниками товарів і послуг та в 
умовах стихійного розвитку гло-
бальної капіталістичної економіки; 
3) консьюмеризм — це спосіб та спе-
цифічний стиль життя, який визна-
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чається наявністю певних соціаль-
них конфліктів та форм соціальної 
напруженості, що пов’язані з інтен-
сифікацією процесу глобального 
відтворення архетипу надмірного 
споживання та ризиками дегумані-
зації суспільного життя. 

4. Перспективним для подальшої 
наукової розробки є розуміння кон-
сьюмеризму як специфічної ідеології 
споживання. У такій концептуаль-
ній перспективі консьюмеризм — це 
новітня ідеологія універсальної цін-
ності моделі надмірного споживан-
ня, яка набуває масового поширення 
через зростаючий маніпулятивний 
глобальний та регіональний вплив 
технологій реклами. Процес гло-
бального поширення архетипу над-
мірного споживання є закономірним 
наслідком модернізації капіталізму 
як світової системи. Атрибутив-
ним компонентом цього процесу є 
тенденція посилення віртуалізації 
суспільного життя, розвиток якої 
призводить до посилення маніпуля-
тивного впливу реклами як джерела 
соціальних конфліктів та соціальної 
напруженості. 
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